
БИБЛИОТЕКАРЬ 

«ВКОНТАКТЕ» 

 Контент-план публикаций в группе 

 Сбор статистики по группе 

 Типы контента и примеры рубрик 

На примере работы с официальной группой «ВКонтакте» 

Областной библиотеки имени Н. А. Некрасова 



ЧТО МОЖЕТ БЫТЬ 

ИНФОПОВОДОМ? 

 Анонс предстоящего мероприятия, например, открытой 

лекции, презентации книги, мастер-класса, концерта 

или встречи в книжном клубе 

 Освещение памятной или праздничной даты 

 Публикация по итогам прошедшего мероприятия 

 Рубрика с полезной или развлекательной информацией для 

читателей, например, «Что почитать», «Услуги библиотеки», 

«Спроси библиографа» и т. п. 





ЧТО МОЖНО ВНЕСТИ В ПЛАН 

ЗАРАНЕЕ? 

 Ежемесячные рубрики, за ведение которых могут отвечать 

другие сотрудники вашей библиотеки 

 Праздники и памятные даты 

 Анонсы ежегодных крупных мероприятий в вашей библиотеке, 

которые проходят примерно в одни и те же даты, а также анонсы 

всероссийских акций, таких как Библионочь, Ночь искусств, 

чемпионаты по чтению, диктанты и т. п. 

 Объявления с графиком работы библиотеки в праздники, 

например, перед майскими праздниками 



ВИДЫ КОНТЕНТА 

 Желтым цветом в контент-плане выделяем информационный 

контент – это анонсы и объявления 

 Зеленым – познавательный контент, информацию для 

просвещения читателей на литературные, исторические, 

краеведческие темы 

 Синим – полезную информацию об услугах библиотеки, 

имиджевый контент 

 Оранжевым – развлекательный контент, включающий клипы, 

видеоролики, фотографии, мемы 







ТАБЛИЦА ВЕДЕНИЯ СТАТИСТИКИ 



КАКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ СНИМАЮТСЯ 

ДЛЯ СТАТИСТИКИ 

 Количество подписчиков группы 

 Количество публикаций за месяц 

 Просмотры постов 

 Охват постов 

 Лайки 



КОЭФФИЦИЕНТ ВОВЛЕЧЕННОСТИ 

(ER, ENGAGEMENT RATE) 

Плохим считается показатель ниже 1,7 % 

(красная зона), средним – от 1,7 до 3 % 

(желтая зона), а показатель выше 3 % 

(зеленая зона) считается высоким. 

Для подсчета коэффициента 

вовлеченности берем количество реакций 

за месяц (лайки+репосты+комментарии), 

делим на количество просмотров 

за месяц и умножаем на 100. Полученный 

результат и есть процент ER. 



ОСОБЕННОСТИ ПОДСЧЕТА 

СТАТИСТИКИ 



КАК СЧИТАТЬ ПРОСМОТРЫ ПОСТОВ? 



ТИПЫ КОНТЕНТА 

 Информационный  

 Развлекательный  

 Познавательный  

 Имиджевый  



ИНФОРМАЦИОННЫЙ КОНТЕНТ 



РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ КОНТЕНТ 

 ВК-клипы, видеоролики 

 Мемы 

 Конкурсы 



ВК-КЛИПЫ 



САНИТАРНЫЙ ДЕНЬ 



ВСТРЕЧА С ИНТЕРЕСНЫМ ЧЕЛОВЕКОМ 



КОНКУРСЫ 



ПОЗНАВАТЕЛЬНЫЙ КОНТЕНТ 

Информация для просвещения 

читателей на литературные, исторические,  

краеведческие темы  



ПРАЗДНИКИ И ПАМЯТНЫЕ ДАТЫ 



ЯРОСЛАВСКИЙ КАЛЕНДАРЬ 



САМОЕ ВРЕМЯ СПРОСИТЬ  



РУБРИКИ «НАШИ ФОНДЫ» 



РУБРИКИ «НАШИ ФОНДЫ» 



ИМИДЖЕВЫЙ КОНТЕНТ 



СПАСИБО  

ЗА ВНИМАНИЕ! 


